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I. Weitere Erhöhung der durchschnittlichen Auslastung der 
touristischen Betriebe (Gastronomie, Beherbergung etc.) in der 
Samtgemeinde Bruchhausen-Vilsen

II. Weitere Erhöhung der Qualität des touristischen Angebotes in 
der Samtgemeinde Bruchhausen-Vilsen

1. Strategisches Konzept

Oberziele
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der Samtgemeinde Bruchhausen-Vilsen

III.Verbesserung der Vermarktung des touristischen Angebotes der 
Samtgemeinde Bruchhausen-Vilsen

IV.Weitere Erhöhung des Bekanntheitsgrads der Samtgemeinde 
Bruchhausen-Vilsen



2. Themen: Ziele und Maßnahmen

I. Ländlicher Tourismus

II. Museums-Eisenbahn

III. Radtourismus

IV. Veranstaltungen
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2. Themen: Ziele und Maßnahmen

„Ländlicher Tourismus in der Samtgemeinde Bruchhausen-Vilsen 
ist eine landschaftsspezifische, ökologisch ausgerichtete Form des 
sanften Tourismus. Er soll dem Gast die Entdeckung (das Erleben, 
Erfühlen und Erschmecken) unserer Natur- und Kulturlandschaft 
des Geestrücken und der Wesermarsch mit allen Facetten und 
kulturellen Zusammenhängen ermöglichen“. 

Definitionen (I)
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kulturellen Zusammenhängen ermöglichen“. 
(Arbeitskreis Ländlicher Tourismus)

„Eine Museums- oder Touristikeisenbahn ist ein Eisenbahn-
unternehmen gemäß § 2 (1) AEG, das betrieben wird, um eine 
Eisenbahn(-Infrastruktur) wie in der Vergangenheit zu erhalten, 
wiederherzustellen oder nachzustellen, oder historische oder 
spezielle Formen der Antriebstechnik oder des Rollmaterials zu 
demonstrieren oder zu betreiben und ausschließlich oder 
überwiegend für touristische Zwecke, Freizeit- oder Bildungszwecke 
genutzt wird.“ (Verband Deutscher Museums- und Touristikbahnen)



2. Themen: Ziele und Maßnahmen

„Unter Radtourismus werden alle Aufenthalte an Orten 
verstanden, die weder Erstwohnsitz noch Arbeitsplatz sind und in 
deren Rahmen aus touristischen, sportlichen und/oder 
erholungsbezogenen Motiven Rad gefahren wird. Dabei kann es sich 
um Radausflüge ohne Übernachtung, Radkurzurlaube mit ein bis 
drei Übernachtungen oder Radurlaube mit mehr als drei 

Definitionen (II)
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drei Übernachtungen oder Radurlaube mit mehr als drei 
Übernachtungen handeln. Das Radfahren kann dabei sowohl das 
Hauptmotiv als auch ein Nebenmotiv für die Reise sein.“ 
(Trendscope)

„Eine Veranstaltung ist ein organisiertes, zur Unterhaltung 
bestimmtes Ereignis, mit einem begrenzten Zeitumfang, an dem 
eine Gruppe von Menschen teilnimmt.“ 
(Zielasek, G.: Projektmanagement. Erfolgreich durch Aktivierung 
aller Unternehmensebenen. Karlsruhe 1995)



2. Themen: Ziele und Maßnahmen

Ländlicher Tourismus (I)
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Ländlicher Tourismus (II)

2. Themen: Ziele und Maßnahmen
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Ländlicher Tourismus (III)

2. Themen: Ziele und Maßnahmen
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Ländlicher Tourismus (IV)

2. Themen: Ziele und Maßnahmen
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Museums-Eisenbahn (I)

2. Themen: Ziele und Maßnahmen
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Museums-Eisenbahn (II)

2. Themen: Ziele und Maßnahmen
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Museums-Eisenbahn (III)

2. Themen: Ziele und Maßnahmen
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Radtourismus (I)

2. Themen: Ziele und Maßnahmen
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Radtourismus (II)

2. Themen: Ziele und Maßnahmen
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Veranstaltungen (I)

2. Themen: Ziele und Maßnahmen

18



Veranstaltungen (II)

2. Themen: Ziele und Maßnahmen
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Veranstaltungen (III)

2. Themen: Ziele und Maßnahmen
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3. Themenbegleitende Maßnahmen

• Schaffung einer besseren Anbindung der Samtgemeinde 
Bruchhausen-Vilsen durch den öffentlichen Verkehr

• Bündelung (der Vermarktung) des touristischen Angebotes

• Verbesserung der Vernetzung der touristisch relevanten Akteure
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• Stärkung des Binnenmarketing (jeder Einwohner der 
Samtgemeinde Bruchhausen-Vilsen weiß, was das Besondere 
des ländlichen Tourismus in der Samtgemeinde Bruchhausen-
Vilsen ist und trägt es nach außen)

• Förderung von Eigenengagement, Zusammenarbeit und 
Binnenkommunikation

• Berücksichtigung des Themas Barrierefreiheit für die touristische 
Angebotserstellung

• Akquisition öffentlicher Fördergelder (Land, EU etc.)



4. Organisation des Tourismusmarketings
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5. Klärung offener Fragen

Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!

Haben Sie Fragen?
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